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NA TEORIA E NA PRATICA
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2y

E 0.PORTILHO
academ

1" #$! %

*/

34

&(
4, -% 1" #$!
%.%
%I"#$! /012 % %

5 4,

5 66777%8 % 67 9, 7# ,;<:=

EXAME com

O consumidor, em média, presta atengdo em
alguma coisa por apenas cinco segundos
(menos que um peixinho dourado de
aquario, que tem atenc¢do de nove
segundos). Isso aliado a um mundo onde
milhares de marcas brigam por espago para
suas informacdes. Assim, a melhor forma de
se destacar no barulho é se valer das
imagens e da comunicag¢do visual. Alias, um
estimulo visual chega ao cérebro 60 mil
vezes mais rapido que um estimulo de texto.
Além disso, 90% das informagdes que
retemos é visual. (Amy Balliett, do Killer
Infographics).
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STJ anula processo em que marcas disputam formato de
pote de geleia

42 turma da Corte determinou que os autos voltem a origem para
realizacéo de pericia.




